
Ideen

• Kampanje med utgangspunkt i Trygg Trafikks visuelle profil, men med en 
kreativ vri som står mer i stil med et festivalmiljø. 

• Fargene gir mulighet til å tilpasse kampanjen slik at uttrykket står inn 
med festivalen sin egen visuelle profil også.

• Fokus på den gode stemningen man finner på festivaler, og det man “må 
huske å gjøre” (danse, lytte, le etc). 

• inkluderer vi at det å kjøre rusfritt er en naturlig – men viktig – del av det 
som gjør opplevelsen så bra. 

• Eget symbol (også basert på TT sine egne ikoner) understreker vi 
samhold, hensyn og det vennskapelige. 

• Vi er ikke tilstede på festivalene for å være “moral-politi”. Vi er der fordi 
vi bryr oss.

• Samarbeid med Møre og Romsdal Fylkeskommune, Utrykningspolitiet og 
Festivalene.
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